ICERIK PAZARLAMA STRATEJISI REHBER TABLOSU

Hedefiniz nedir?

Hedef kitleniz kimdir?

Hedef kitlenizin ilgisini ne tUr icerikler ceker?

Kurum icerisinde icerik yaratabilecek
yetkinlige sahip biri var midir? Yoksa dis
kaynaklar belirlenmis midir?

icerik nasil dagitilacaktir?

Icerik gliclendirme icin hangi etkileyicilerle
iletisime gecilebilir?

Icerik degerlendirme sonuclari nasildir?

Ne yaparsaniz iceriginiz daha basarih olur?

6" MARKETING BUN




